Stadtwerke-Logo pramiert

Achte WOLDA mit 515 Einreichungen aus 39 Lindern

Fiirstenfeldbruck - 515 Einrei-
chungen aus 39 Lindern ver-
zeichnete der achte WOLDA
- Worldwide Logo Design An-
nual. Pramiert beim interna-
tionalen Wettbewerb fiir Lo-
gos und Business Stationery
wurden auch die Logos der
Stadtwerke Fiirstenfeldbruck
und der AmperQase.

Als ausgezeichnet wertete die
in der Medienmetropole Diis-
seldorf tagende Jury die Ver-
bindung zwischen starker in-
haltlicher Aussagekraft und
iberzeugender gestalterischer
Umsetzung der beiden Mar-
kenzeichen. Ebenso positiv be-

wertet wurde das visualisierte
Jgute Miteinander” der Stadt-
werke Furstenfeldbruck und der
AmperQase. Beide Logos wur-
den 2015 im Rahmen eines Mar-
kenkonzeptes einem Redesign
unterzogen.

Das Corporate Design und die
Kommunikation werden seitdem
kansequent daran ausgerichtet.
Geschiftspapiere, Fahrzeugbe-
schriftung, Informations-Bro-
schiiren, Anzeigen und auch Ak-
tionen werden dem emeuerten
Markenbild entsprechend aus-
gestaltet. Im Rahmen des Mar-
kenkonzeptes wurde auch eine
Sympathiefigur entwickelt. ,Un-

ser kleiner bayerischer Lowe Os-
kar ist ein Markenbotschafter,
der bei Klein und Groft gleicher-
malben gut ankommt”, freut sich
Enno W. Steffens, Geschaftsfih-
rer der Stadtwerke Furstenfeld-
bruck.

Konzeptionell und gestalte-
risch begleitet werden die Stadt-
werke Flrstenfeldbruck dabei
von der Grafik- und Kemmuni-
kationsagentur d-werk aus Ra-
vensburg.

Diese ist spezialisiert auf den
Aufbau von Markenbildern und
die nachhaltige Begleitung von
Marken insbesondere im Ener-
giesektor.



