~Ravensburg macht Sinn”

Ravensburg gewinnt Stadtmarketing-Preis

RAVENSBURG - Die Initiative Ra-
vensburg hat den Stadtmarketing-
Preis Baden-Wurttemberg 2009 ge-
wonnen. Ausgezeichnet wurde
das Projekt ,Ravensburg macht
Sinn”“. Der Preis ist mit 40 000 Euro
dotiert und wird im November in
Stuttgart ubergeben.

Von unserem Redakteur
Frank Hautumm

Die Initiative Ravensburg, in der die
Stadt und das Wirtschaftsforum
(Wifo) gemeinsam Marketing betrer-
ben, setzte sich im Feld von insgesamt
30 Bewerbern in der Kategorie
,Stadte bis 50 000 Einwohner” durch
und ist damit eine von drei Preistra-
gern, wie Wifo-Geschaftsfuhrer Eu-
gen Muller erklarte. Das Motto des
Wettbewerbs, der unter der Schirm-
herrschaft des Wirtschaftsministerr
ums stattfindet, hieB3 ,,Neue Lust auf
Stadt” und zeichnet Kommunen aus,
die ,sich in auBergewohnlicher Art
und Weise fir die Starkung des inner-
stadtischen Handels einsetzen”.

Das Motto kann Ravensburg fur
sich wirklich in Anspruch nehmen”,
sagte Oberburgermeister Vogler ges-
tern. Vor Uber 20 Jahren habe man
den ,Ravensburger Weg" beschritten,
der sich langst bewahrt habe. Die

Grundannahmen seien, dass Schon-
heit auch ein wirtschaftlicher Vortell ist
und dass eine Innenstadt mehr sein
musse als ein bloBes Einkaufszentrum.

,Ravensburg macht Sinn” passe
exakt zu diesen Gedanken, so der OB.
Bei dem Projekt handelt es sich um
eine Kombination aus Helfen und Ge-
winnen: In derzeit 60 Wifo-Geschaf-
ten erhalten die Kunden beieinem Ein-
kauf ab 30 Euro ein ,Ravensburg-
macht-Sinn“-Kartchen. Mit jeder aus-
gegebenen Marke werden Projekte
fur Kinder und Jugendliche unter-
stutzt. Den Kunden winken Preise:
Café- oder Brezel-Gutscheine, freier
Eintritt ins Flappach, freie Fahrt mit
dem Stadtbus, Flnf-Euro-Gutscheine.

Der Start war holprig

Vogler sparte im Ruckblick auch
nicht mit Selbstkritik. Der erste Anlauf
von ,,Ravensburg macht Sinn” seiholp-
rig gewesen, es habe auch im Gemein-
derat Bedenken geben. Die Idee aber
sei richtig: ,Wir haben nach einem tie-
feren Sinn gesucht, Stadtmarketing
hat nichts mit Event-Tamtam zu tun.”

Das sieht auch Wifo-Vorstands-
sprecher Norbert Martinso: ,Es hatda-
mals nicht nur geholpert, es hat ge-
scheppert.” Die Umsetzung des ersten
Konzeptes von ,Ravensburg macht
Sinn” sei ,zu erklarungsbedurftig, zu
kompliziert, zu beliebig” gewesen.

Martin dankte der Ravensburger
Agentur ,,D-Werk”, die als Partner des
Projektes die Fehler der Premiere auf-
gezeigt und fur einen enormen kreatr
ven Impuls gesorgt habe. Nun habe
man eine Marke gefunden, die auf
hohe Akzeptanz stof3e und zugleich
ein Sinnbild gestiftet habe, sagten
Martin und sein Vorstandskollege
Thomas Reischmann. , Aus 60 Ausga-
bestellen fur die Kartchen sollen 100
werden”, gab Reischmann als Ziel vor.
Inzwischen seien 170 000 Karten an
den Handel verkauft worden, 100 000
davon seien bereits ausgegeben.

Ravensburg hat den Stadtmarke-
tingpreis laut der Jury mit groBem Ab-
stand gewonnen. Beeindruckt habe
besonders, wie innovativ das Projekt
sei, dass es eine langfristige Wirkung
habe und einen ganzheitlichen Ansatz
verfolge. Dabei war auch die Prasen-
tation durchdas, D-Werk” ein Erfolgs-
faktor. Als Preis erhalt die Stadt ein
Lichtkonzept fur die Innenstadt im
Wert von 20 000 Euro und eine Licht-
installation im gleichen Wert.

Aus dem Erlds von ,Ravensburg
macht Sinn” wurden inzwischen zehn
Projekte mit 18 000 Euro gefordert,
wie Gerhard Engele, Leiter der Wirt-
schaftsforderung, und Beiratsmitgliea
Rolf Engler sagten. Demnachst flie3t
Geld in die Spielgeratesammiung
LSpielofant”. Zudem bekommen zehn
Kinder eine Ferienfreizeit finanziert.



