Nr. 28 - 9. Juli 2009

RAVENSBURGER - ¥STADTMAGAZIN

Aktion ,,Ravensburg macht Sinn” ausgezeichnet

Preis fiir Stadtmarketing

VON
FRANK ENDERLE

eim Profil des Stadtmarketings
und den damit verbundenen
Aktionen hat die Stadt Ravens-
burg klare Vorstellungen. , Wir haben
immer nach einem tieferen Sinn
gesucht und wollen kein Event-Tam-
Tam*“, machte Oberblirgermeister
Hermann Vogler deutlich. Mit dem
Konzept ,Ravensburg macht Sinn”,
den im Handel ausgegebenen Bild-
kartchen verbunden mit der Unter-
stutzung sozialer Projekte sollte im
Jahr 2005 das schwere Erbe des
aulerst erfolgreichen Ravensburger
Einkaufschips angetreten werden.
,Leider war das Konzept zu wenig
selbsterklarend, zu komplex und
hatte Fehler“, berichtete der Vor-
standssprecher des Wirtschafts- g

forums Pro Ravensburg, Norbert Vertreter der Stadt Ravensburg und des Wzrtschaﬁ‘sforum freuen s:ch iber

Martin. Auch der Gemeinderat war den Stadtmarketingpreis 20089. BILD: ENDERLE

nicht mehr tiberzeugt. Kritik kam autf.

Mit Hilfe der Agentur ,d-werk“ wur-  bewarb man sich fiir den Stadt- Abstand an Ravensburg ging.

de analysiert, das Konzept trans- marketingpreis 2009, der vom Baden- Dotiert war der Preis mit einer

parenter und das Erscheinungsbild Wiirttembergischen Einzelhandels- dauerhaften Lichtinstallation sowie

einheitlicher gestaltet. verband und dem Wirtschaftsminis-  einem Lichtkonzept fur die Innen-
im Herbst vergangenen Jahres terium als Schirmherrn ausgeschrie-  stadt im Gesamtwert von 40 000

erlebte ,Ravensburg macht Sinn” ben war. 30 Stadte und Kommunen Euro. Wo und wann dieses realisiert

dann seinen Neustart, mit Erfolg. in drei Einwohnerstufen nahmen wird, ist allerdings noch often.

Uber 100 000 Kartchen wurden be- daran teil und schon das Erreichen

reits an die Kunden der der Endrunde sahen m
Ravensburger Geschifte  ,Wir haben immer Stadt, Wirtschaftstorum

ausgegeben. 45 000 Euro  nach einem tieferen  und ,d-werk bereits als

investierte der Handel Sinn gesucht und Erfolg. ,Wir haben der In rund 50 WIFO-Fachgeschaften
und 18 000 Euro konnten  wollen kein Event- Jury das Konzept vor- erhalten Kunden bei einem Einkauf ab
an soziale Projekte aus- Tam-Tam.” gestellt und ich glaube 30 Euro ein ,Ravensburg macht Sinn™
geschuttet werden. Freu- nicht zu tubertreiben, Kartchen. Mit jedem ausgegebenen
en konnten sich auch die  Oberburgermeister wenn ich sage, dass die Helferkartchen werden automatisch
Kunden, die mit einer Hermann Vogler Jury begeistert war”, Projekte fir Kinder und Jugendliche in
50:50 Chance Sofort- erklarte Stefan Kammer-  Ravensburg und der Region finanziell
gewinne wie zum Beispiel eine lasse le von ,d-werk”. Am Freitag letzter unterstutzt.
Kaffee oder einen Gutschein fir den  Woche kam dann ein aulSerst er- Mit ein bisschen Gliick winkt einer der
Eintritt im Flappachbad gewinnen freuliches Fax aus Stuttgart mit der vielen Sofortgewinne, die in der Innen-
konnte. Mitteilung im Rathaus an, dass der stadt an verschiedenen Akzeptanz-
Um den Erfolg der Stadtmarketing-  Stadtmarketing-Preis der Kategorie stellen eingelost werden konnen

Aktion auch extern priifen zu lassen,  bis 50 000 Einwohner mit grolsem



