Ehrung

Pfister: Ravensburg macht ~neue Lust auf Stadt”

STUTTGART - Als nach der ausfuhrli-
chen Wdrdigung von Sponsoren und
Férderern des Stadtmarketing-Preises
die Inhalte der ausgezeichneten Pro-
jekte zu kurz zu kommen drohten, er-
griff Hermann Vogler die Gelegenheit
beim Schopf: Mit der Siegertrophae
im Arm hielt der Ravensburger OB im
Stuttgarter Linden-Museum ein flam-
mendes Plédoyer fur den Schutz der
Innenstadte.

Von unserem Redakteur
Frank Hautumm

Dem vor 22 Jahren beschrittenen ,Ra-
vensburger Weg"”, so Vogler am Mitt-
wochabend wahrend der Ehrung in
Stuttgart, sei es zu verdanken, dass
der landesweit ausgelobte Preis im
Wert von 40 000 Euro 2009 an ,sei-
ne"” Stadtgehe. ,Wir haben damals ei-
ne tiefe Zerstrittenheit Uberwunden
und uns neu aufgestellt”, sagte der
OB. Der Schutz der Innenstadt und
die Bewahrung ihrer Vielfalt als leben-
dige Mitte einer Region seien die gro-
Ben Ziele gewesen.

Ein neuer Pflasterstein

,Ravensburg macht Sinn” ist ein
verhaltnismaBig neuer Pflasterstein
auf diesem Weg. An dem Projekt der
Initiative Ravensburg Uberzeugte die
Jury neben dem kreativen Potenzial
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Die Delegation aus Ravensburg mit Oberbiirgermeister Hermann Vogler (Mitte) freut sich Gber den Marketing-

preis, der ihr in Stuttgart tGberreicht wurde.

vor allem der soziale Aspekt: In tUber
60 Geschaften der Stadt erhalten
Kunden beim Einkauf Kartchen, die
attraktive Gewinne versprechen. Mit
jeder ausgegebenen Marke werden
zugleich Projekte fur Kinder und Ju-
gendliche unterstiitzt, zuletzt unter
anderem der ,Spielofant” des Land-
kreises.

Bei den Mittelstadten hatte Ra-
vensburg mit diesem Konzept gegen-
Uber insgesamt 30 Mitbewerbern die
Nase vorne. Immerhin in die Endrun-

de hatten es zuvor auch Friedrichsha-
fen (fur ,Wasserwelten”) und Aalen
(fr ,die City bliiht") geschafft. Ttbin-
gen und Buchen heiBen die weiteren
Sieger.

Baden-Wirttembergs Wirt-
schaftsminister Ernst Pfister begltick-
wiinschte die 15-kopfige Delegation
aus Oberschwaben in Stuttgart fur ei-
ne ,ausgezeichnete Arbeit”, die man
vielen anderen Stadten schlicht zur
Nachahmung empfehlen koénne.
.Neue Lust auf Stadt” zu machen, ist
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in diesem Jahr das Motto des Wettbe-
werbs gewesen. Mit Ideen wie ,Ra-
vensburg macht Sinn“ koénne dies
auch in Zeiten der Krise gelingen, so
Pfister.

Bestandteil des Preises ist, dass die
Ravensburger Innenstadt ein Beleuch-
tungskonzept und eine Lichtinstallati-
on finanziert bekommt. Genutzt wer-
den soll das Geld, um das historische
Rathaus und dessen Umgebung als
Zentrum noch besser in Szene zu set-
zen.



