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Klein, fein und transparent
zeigt sich dieser Messestand.
Besucher sind hier von Plexi-

glasfischchen umgeben und

knabbern Fischlis. Dahinter
steht ein Konzept. Dafiir
wurde die Kreativagentur
d-Werk ausgezeichnet.
Foto: Famab

Transparent, leicht und nachhaltig

Im Messebau ist Offenheit angesagt - der Trend geht zu einem filigranen Erscheinungsbild

Aufatmen in der Branche: Nach heftiger Kri-
senphase legen Unternehmen, Firmen und
Verbinde nun wieder verstarkt Wert auf af-
fentlichkeitswirksame Prisenz und Prisenta-
tion. Laut  Dialogmarketing Deutschland
2010°, einer Studie der Deutschen Post, in-
vestierten deutsche Unternehmen im ver-
gangenen Jahr rund 15,2 Milliarden Euro in
Messebeteiligungen und Events. Beides zu-
sammen stellt den griBten Posten aller Mar-
ketingausgaben dar. Darf ein Messestand
nun wieder mondiner sein als fri 7 Wie
sehen aktuelle Ausstellungswelten aus?
LEinheitliche Trends lassen sich aufgrund
unterschiedlicher Zielsetzungen und Ziel-

portkosten nieder”, nennt Rosch einen Kos-
tenvorteil gegeniber den friher dblichen
Holzausfithrungen. Zudem punkten die Al-
ternativen auch in gestalterischer Hinsicht.
.Der Trend geht weg von massiven Stand-
winden, hin zu filigranen Erscheinungsbil-

gramme werden nach und nach die Live-Pri-
sentation am Messestand abldsen®, erwartet
Michael Becker. Bewegliche Objekte und Fla-
chen werden kiinftig mit medialen Inhalten
inszeniert und interaktiv genutzt. .Der Ein-
satz von Medien visualisiert wirkungsvoll
} lexe 7 ange und unterstitzt

dern®, erklirt Michael Becker, Designl,
vom Mac Messe- und Ausstellungscenter Ser-
vice aus L lonsheim bei Frankfurt. Aus-
steller prisentieren sich offener als in frihe-
ren Zeiten. Geschlossene Kabinen, in denen
Geschiifte wie im stillen Kimmerchen ange-
bahnt werden, finden sich kaum noch.
Dafiir achten Architekten und Planer
umso mehr auf groRzigige wie einladende
K ikationsflichen. ,Anders als Holz

gruppen sowie Rahmenl n nur
schwer ermitteln®, heiBt es in Branchenkrei-
" sefi. Einen Uberblick bot jiingst die Euro=
Shop 2011. Die Disseldorfer Fachmesse, die
am 3. Mirz nach einwdchiger Dauer mit
uber 106 000 Besuchern und 2038 Ausstel-
lern als gréBte EuroShop aller Zeiten zu
Ende ging, brachte im Spezialbereich Euro-
Expo® Live-Marketing-Profis und Kommuni-
kationsspezialisten mit Messebauern und
Messedesignern zusammen.

LEDs ermaglichen neue
Lichtdesigns

JLeichtere Materialien sind ein Top-
thema®, sagt Bernd Risch von Grupp-Messe-
bau aus Stuttgart. Immer beliebter werden
aufgrund ihrer Vielseitigkeit textile Losun-
gen. Zudem sind Stoffe und Gewebe ver-
gleichsweise giinstig im Anschaffungspreis,
lassen sich schnell verbauen und einfach

porti . nDas klei Volumen
schlagt sich in deutlich geringeren Trans-

lassen sich Gewebe und Stoffe auch mit Gra-
fiken bédrucken, ohne abzuschotten”, er-
wihnt Résch transparente Figenschaften als
weiteren Vorteil. Personen und Produkte
schimmern durch, lassen den Messestand
belebter wirken. .Da ist was los®, so die Bot-
schaft. Druckmotive und Grafiken unterstiit-
zen diesen Ansatz, schildert Résch. An den
Standwinden finden sich heute mehr la-
chelnde Gesichter als kithle Produkte, Funk-
tions- und Leistungsgrafiken.

Viel diskutiert wurden in Dasseldorf
auch Beleuchtungskonzepte. Neue l.ench_lv
mittel wie s sorgen fiir Begeisterung in
der Branche. ,Sie sind Strom sparend und ge-
ben keine Warme ab®, nennt Michael Becker
die Vorteile, Diodenleuchten erhellen Aus-
stellungsflachen ohne Resucher und Perst
nalins Schwitzen zu bringen. ,LEDs ermogli-
chen Lichtdesigns, die es bisher so nicht
gab®, erganzt der Stuttgarter Rosch.

Lingst setzen viele Messeaultritte auch
auf moderne Medien, um Botschaften zu ver-
mitteln, ,Virtuelle Realititen und Holo-

afikformen®, erliu-
figer werden auch
ndinventar gehoren
tit soll

im Idealfall klassische
tert Becker. Immer
3-D-Brillen zum St
Markenfihrung in Dreidimensiona
an Bedeutung gewinnen.

Okologische Kriterien
gewinnen an Bedeutung

Inzwischen sind auch okologische Krite-
rien immer éfter Bestandteil von Ausschrei-
bungen im Messebau. ,Nachhaltigkeit wird
assoziiert mit Verantwortungsbewusstsein
und Zukunftsfihigk gt Michael Be-
cker. Messebauten miissen sich an neuen
Priifkritericn wie CO-neutrale Produktion

und Montage, EnergiesparmaBnahmen, Lo-

gistikoptimierung oder der Wiederverwen

barkeit der eingesetzten Materialien und
Systeme messen lassen. Das Minchner Ate-
lier Dambéck prisentierte aufl der Euro-
Shop 2011 ein beispielhaftes Standkonzept,

aus bereits verwendeten Spanplatten. Weite-
rer Abfall wurde vermieden, indem Wand-
projektionen  herkémmliche Folien- und
Stoffgrafiken ersetzen. Klimaschutz sei kein
Gegensatz zu 6konomischen Interessen, son-
dern eine Chance zur Weiterentwickl
fiir jedes Unternehmen. ,Fiir mehr
Prozent unserer Kunden haben wir diesen
Ansatz bereits umgesetzt”, so Dambick

Als Schaufenster fiir Herausragendes un-
ter deutschen Messediachern gilt der Adam
Award. Ausgelobt wird der Preis jihrlich
durch den Verband Direkte Wirtschaftskom-
munikation e.V. Famab, einem Zusammen-
schluss von rund 250 Messe- und Event-Un-
ternchmen auffallt, ist die spirbar
stiarker werdende Neigung zur Entwicklung
ganzheithicher und nachhaltiger Konzepte -
und dies sowohl bezogen aul Produkte als
auch auf Marken®, so Jury-Sprecher Robert

ga bei der Preisgala im vergangenen No-
ber in Mannheim dber die 93 einge-
reichten Konzepte. Unter das Motto (Gegen
den Strom schwimmen” stellte etwa die Ra-
vensburger Kreativagentur d-Werk ihre Ei-
genprisentation mit 500 orangefarbenen
Plexiglasfischen aufl der Viow!10 in Bre-
genz. Die Oberschwaben garnierten ihre
Messeidee mit Fischchen-Knabbergebick
und hochprozentigem .Leuchtfeuer”, das

das anspruchsvolles Design mit ki
tralem Messebau verbinden soll. ,Wir wol-
len aufratteln, denn in der Messebau-Bran-
che besteht immer noch ein groRer Hand-
lungsbedarl in Bezug aufl Klimaschutz®, so
Geschiftsfithrer Andreas Dambock. Im
Greenstand® wurden Abfallmaterialien aus
dem Messebau in neuer Funktion wieder ein-
gesetzt, beispielsweise als Wand- und Deko-
rationselemente sowie als Treppenstufen

servierten. Fir Messe-
fair sorgte Live-Musik vom Schifferklavier.
«Konzeptionell durchgingig und unverwis-
sert®, urteilte die Jury und verlieh d-Werk
den bronzenen Adam-Apfel in der Standka-
tegorie bis 50 Quadratmeter. Bei Messestin-
den dber 1500 Quadratmeter, riumte der
BMW-Stand auf der Frankfurter IAA 2009
Gold ab: ,Ein einzigartiger Auftritt, der Lust
aul mehr macht®, so dic Jury. firgen Lessat




