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DESIGN UND ARCHITEKTUR haben in un
seren Stiadten einen immer hoheren Stel
| lenwert. Sie zeigen das Image einer Stadt,
| ithren Umgang mit Kultur, ihre Modernitit
und neben ihrem Reichtum auch ihren Sinn
fiir Verinderbarkeit, Innovation und Krea
tivitit. Auch auf Messen suchen immer
mehr Unternehmen fiir ihre Selbstdarstel
lung eine Form, die sie in Szene setzt, das
| ausdriickt, was sie sein wollen, mit ihrer
Kultur, ihrer Tradition, ihren Leistungen
und Produkten. Manche wihlen daftir eine
sehr auffallende Architektur, die die Besu
cher magisch anzieht, wenn man an die
gerade zuriickliegende IFA oder die IAA
denkt, auf der Hersteller wie Mercedes oder
| Audi unglaubliche Architekturen hingestellt
haben, um ihre Fihigkeit zur Gestaltung
der Zukunft unter Beweis zu stellen. Doch
wie prasentieren sich Aussteller, die Design
verkaufen, also Unternehmen, die Design
oder Architektur entwickeln, Designpro

dukte

Leistungen oder gar Konzepte zum

Wenn Formgebung und Design Teil der Unternehmensphilosophi
angebotenen Leistung, wie wird dann das Messedesign gestaltet?

Thema Design anbieten? Vier Praxisbei-
spiele haben wir daraufhin untersucht und
festgestellt, dass ihre aus dem Marketing
abgeleiteten Anspriiche an den Messestand
recht dhnlich jenen von anderen Ausstellern
sind. Auch sie wollen ihre Kreativitit und
ihre Innovationskraft herausstellen, ihre Si-
cherheit in Designfragen. Sie wollen zei-
gen, dass sie konzeptionell denken kénnen
und bei Designern, Architekten oder desig
ninteressierten, aufgeschlossenen Unter-

nehmen um Vertrauen werben.

Die Erfahrungen aus den vier Beispielen
kénnten wir so zusammenfassen:
ANSPRUCH: Innovationskraft und Kreati-
vitat

DESIGNLOSUNG: Einsatz von ungewohnli-
chen neuen Materialien oder Technologien
(HI-MACS und Architonic), Umsetzung
der Unternehmenshaltung (d-werk) in eine
sicht- und erlebbare Raumidee, aber auch

des Konzeptraumes (bei Architonic)

1 Schwarzer Raum zur Kommunikation mit Designern und Architekten

Standprasentationen mit Designanspruch

e sind oder gar Inhalt der
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ANSPRUCH: Vertrauen schaffen

DESIGNLOSUNG: Warme, klare Farben ste-
hen fiir Geborgenheit, optische Ruhe (bei
D4 Projekt und HI-MACS), die eingesetzten
Strukturen wie auch die Raumidee sind den

Zielgruppen vertraut.

ANSPRUCH: Kundenansprache, -betreuung
DESIGNLOSUNG: geborgene Sitzecke (D4
Projekt), gezielte Ansprache durch Perso-
nal, Laptops mit Informationen

ARCHITONIC
Schwarzer Raum zur Kommunikation
1 Architonic ist eine Datenbank mit zirka
100.000 Produkten, Konstruktionen, Materia-
lien und realisierten Projekten; ein Bindeglied
fiir den Wissenstransfer zwischen Designern,
Architekten, Produzenten und den Kunden
und damit das grofite Netzwerk fiir Design-
kommunikation. Zur Pflege des Netzwerkes
entwickelte Architonic einen Concept Space,
um iiber Markenwerte, neue Entwicklungen




und Innovationen diskutieren zu kénnen und
Kontakte zu kntipfen. Da Schwarz fiir Abstrak-
tion, aber auch fiir Design und Architektur
steht, wollten sie einen schwarzen, offenen
Raum haben, den sie mit Informationskuben
und einem 3,2 Meter hohen, bizarren Metall-
objekt im Blow-up-Verfahren von Oskar Zieta,
einem Prozessdesigner aus Ziirich, strukturier-
ten. Das begehbare Objekt stand fiir Vernet-
zung, Innovation und Gestaltung.

Aussteller: Architonic AG, Ziirich

Messebau: Andreas Messerli AG, Wetzikon M
Messe: ISH, Frankfurt

StandgroRe: 8o m’

D-WERK GmbH

Gegen den Strom
2 d-werk ist eine Kreativagentur, die auf die
ser Messe zeigen wollte, dass sie mit threm
Konzept ,gegen den Strom der Zeit schwim
men"“. Als Teil eines ganzjihrigen Werbe
konzepts entwickelte die Agentur auf dem
Stand eine Installation, die diese Idee sicht-
und erlebbar machte, in der Form eines Fisch
schwarms aus fiinf \"'(nhiirlgvr1 mit 500 oran-
gefarbenen Plexiglasfischen, auf denen ein
zelne Botschaften entdeckt werden konnten.
\us einer ,gesunden Distanz®, die fiir viele
Entscheidungen und Kreationen nétig ist,

konnte man den Schwarm als riesigen Hai mit

I} Ein Marktplatz mit Stufen und Stadtkulisse warb fiir Raumkonzepte,

aufgerissenem Maul und der Botschaft ,nur
Mut“ wahrnehmen. Hinter dem Schwarm
wurden die Besucher zu Knabberfischen und
Leuchtfeuergetrank bei Sc hifferklavier-Musik
sowie zu Gesprichen eingeladen (dafiir erhiel
ten sie den Adam Award in Bronze).
Aussteller: d-werk GmbH, Ravensburg

Messe: Viow! zo10, Bregenz

Design und Messebau: d-werk

StandgroRe: unter so m’

D4 PROJEKT
Ein Marktplatz fiir Raumkonzepte
3 Das Unternehmen fiir Messe-, Veranstal-
tungs-, Museums- und Innenausbau warb fiir
sein herausragendes Design und seine hohe
bauliche Qualitat. Dargestellt wurde auf dem
Stand ein Marktplatz mit zwei Stufen und
einem Kiosk vor einer stilisierten Hauptstadt-
Kulisse in den Firmenfarben Orange und
Weif. In einer ruhigen, einladenden Atmo-
sphire prisentierte sich das Unternehmen
mit einer stilisierten Architektur, die auf
seine Leistungen verwies: als Denkfabrik
Konzeptionen fiir Design und Architektur zu
entwickeln und diese baulich umzusetzen.
Aussteller: D4 Projekt GmbH, Berlin
Design & Umsetzung: D4 Projekt
Messe: EuroShop 2011, Diisseldorf

StandgroRe: 16 m’

HI-MACS

Sinnliche Chocolaterie aus Acrylsteinen
4 Um Designer und Architekten auf ein véllig
neues Produkt aufmerksam zu machen, liefs
der in Genf ansissige Hersteller von einer
renommierten Architektin ein Standdesign
entwickeln, das durch seine Designstruktur
stark auffiel und mit seiner Leuchtkraft die
Sinne ansprach. Die Chocolaterie aus Acryl-
steinen verkorperte mit ihrer dynamischen
Gestalt das sinnliche Erlebnis des Verzehrs
von Schokolade. Eindrucksvoll sollte damit
unter Beweis gestellt werden, wie wandlungs-
und anpassungsfihig der Acrylic Stone ist, ein
Material aus einem okologischen, qualitativ
hochwertigen Mineralwerkstoff in vielen
Farben und mit vielseitigen Einsatzgebieten.
Aussteller: HI-MACS - LG Hausys Europe, Genf,
zusammen mit Holzwerkstatt Dreyeckland
(zustandig auch fiir den Messebau) und
Klopfer Surfaces
Design: Yasmine Mahmoudieh, Berlin
Messe: EuroShop 2011, Diisseldorf

StandgroRe: 36 m*

4 Sinnliche Chocolaterie aus Acrylsteinen
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