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Famah-Award 2015 voller Poesie

Die Agenturen Facts + Fiction, Insglick, Milla und KMS Blackspace waren die Seriensieger des Famab-

Award 2015 mit je insgesamt drei Auszeichnungen. MKT aus Miinchen-Olching gewann mit Atelier Brickner eine

starke silberne Auszeichnung fiir das spektakulare Sachsenmodell in Chemnitz — eine der raren Auszeichnungen

fur Museumstechnik. Der Famab-Award bestand dieses Jahr aus insgesamt 19 Preiskategorien, in denen

41 Auszeichnungen verliehen wurden.

Silber fiir MKT/Briickner fiir das spektakulare

Sachsenmodell.

Cross: Beste interaktive Installation «The Circuit

von Milla + Partner.
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Sponsoren wendeten insgesamt 750000
Euro auf, um diesen fir die Branche wich-
tigen Award Uberhaupt zu ermdglichen. Zu
ihnen gehort unter anderem die Stuttgarter
Eventagentur Eventuality, die den 1400 Gas-
ten einen kurzweiligen, poetischen Abend
mit hervorragender Organisation bot. Die
Kombination des Famab-Award mit den
Raumwelten ist ein Erfolg in Bezug auf das
inhaltliche Programm und die zusatzlichen
Besucher, die nicht nur zum Award kommen.
Die Preistrager waren:

CROSS | BEST LIVE PR 2015 | GOLD
Einreicher | Oliver Schrott Kommunikation GmbH
Kunde | Daimler AG

Agentur | Oliver Schrott Kommunikation GmbH

Infinite Inspiration - Freightliner Inspiration
Truck, 2015

Mit einer spektakularen Inszenierung beein-
druckte die Daimler-Tochter Freightliner im
Mai 2015 hier die Offentlichkeit. Fiir den
ersten selbstfahrenden Truck mit Strassenzu-
lassung wurde das ikonische Bauwerk bei Las
Vegas erstmals zum Schauplatz einer Welt-
premiere. Auf der Uber 200 Meter hohen
Staumauer des Hoover Dam erzeugten 60
Hochleistungsbeamer aus 800 Metern Ent-
fernung eine faszinierende Komposition aus
Bild und Ton.

CROSS | BEST LIVE PR 2015 | SILBER
Einreicher | Matt Circus GmbH

Kunde | Maybelline New York/McCann Erickson GmbH
Agentur | Matt Circus GmbH

Messebau-Unternehmen 1 Balloni GmbH
Technische Leitung | ASP Eventrealisation GmbH
Architekturdesign | Designstudio Team Tentakulus
Sven Fischer & Jens Rohdenburg

100 Jahre Maybelline: Frauen empowern

Mit der Make-up-Night als Party fur Partner,
VIPs und Presse sowie dem Make-up-Day als
dffentliche Promotion mit Charity-Gedanken,
gestaltete Matt Circus fir und mit McCann
den Abschluss der Jubilaumsaktivitdten zum
100. Geburtstag von Maybelline New York in
Berlin. Das grosse Ziel: Imagescharfung und
Media-Buzz.

CROSS | BEST INTERACTIVE
INSTALLATION | GOLD

Einreicher | Milla & Partner / SCHMIDHUBER
Kunde | Bundesministerium fur Wirtschaft und
Energie (BMWi)

Agentur | Milla & Partner
Durchfiihrungsgesellschaft 1 Messe Frankfurt
Exhibition GmbH

Projektmanagement und Bauleistung | NUSSLI,
Roth bei Nirnberg
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Das SeedBoard fiir den Deutschen Pavillon —
Expo Milano 2015

Der Deutsche Pavillon auf der Expo «Fields
of Ideas» bietet den Besuchern ein unerwar-
tetes Deutschlandbild: offen, sympathisch
und humorvoll. Unter dem Motto «Be active»
regt die Ausstellung die Besucher auf glaub-
wirdige und individuelle Weise an, selber
aktiv zu werden.

CROSS | BEST INTERACTIVE
INSTALLATION | SILBER

Einreicher | ATELIER BRUCKNER GmbH

Kunde | Landesamt fiir Archéologie Sachsen
Gesamtkonzeption | ATELIER BRUCKNER GmbH
Technische Entwicklung und Ausfithrung | MKT AG

Zeitdynamisches Sachsenmodell

Das Zeitdynamische Sachsenmodell schwebt
im Zentrum des Staatlichen Museums fir
Archaologie Chemnitz. Das kinetische Relief-
modell bewegt sich vertikal durch den neu ge-
schaffenen, 15 Meter hohen Luftraum des
denkmalgeschitzten Gebaudes. Es verbindet
dabei das Foyer mit den drei dariber liegen-
den Ausstellungsebenen, die nun gleich archa-
ologischer Schichten erlebbar werden kénnen.

CROSS | BEST INTERACTIVE
INSTALLATION | SILBER

Einreicher | Milla & Partner Innovationslabor
Kunde | Milla & Partner

Agentur | Milla & Partner Innovationslabor

THE CIRCUIT

Was macht eine Agentur fir Kommunikation
im Raum, wenn sie das 25-Jahre-Jubildum
feiert? Ganz klar: keine Kunden einladen, kei-
ne Presse, nur die Mitarbeiter und deren Fa-
milien und Freunde. THE CIRCUIT wurde
zum Jubildums-Happening. Kommunikation
im Raum, Event, analog, digital und im Netz.

CROSS | BEST DIGITAL CAMPAIGN
(SOME) | SILBER

Einreicher | PHOCUS BRAND CONTACT GmbH &
Co. KG

Kunde | Telefénica Germany GmbH & Co. OHG
Agentur | Interone GmbH

Produktionsfirma | Rat Pack Filmproduktion GmbH

Social Biopic.® Deine Geschichte. Dein Film.
Aufbauend auf der Leitkampagne «#YouCan-
Do - Mach es, um zu wissen, wie es ist» wird
eine digitale Aktivierungsmassnahme entwi-
ckelt, welche die Kampagnenbotschaft durch
die Geschichten der User individuell Gbersetzt
und damit nachhaltig erlebbar macht. Dafiir
wird mit dem Social Biopic ein vdllig neues,
interaktives Erzdhlformat konzipiert. Das So-
cial Biopic vereint erstmals hochste filmische
Qualitatsanspriche mit einer zeitgemassen
Art der personlichen Selbstdarstellung in den
sozialen Netzwerken: Deine Geschichte. Hei-
mat der Kampagne ist der digitale Hub 02.de/
biopic. Hier werden alle Geschichten aggre-
giert, die live und digital eingereicht werden.

CROSS | BEST DIGITAL CAMPAIGN
(SOME) | SILBER

Einreicher | PHOCUS BRAND CONTACT

GmbH & Co. KG

Kunde | Franckh-Kosmos Verlags-GmbH & Co. KG
Agentur IONANYGIVENMONDAY GMBH

«Rette die drei ???» — Eine transmediale
Ratseljagd

Ratsel, Spannung, detektivische Neugier,
Freundschaft und Unterhaltung: Dafir steht
die Marke «Die drei ??7», die 2014 ihr
50-Jahre-Jubildum begeht. Anstelle eines ty-
pischen Buchjubilaums wird eine moderne,
ganzjahrige und dabei einzigartige Kampa-
gne gestaltet: Erstmals I6sen die drei 777 ei-
nen Fall gemeinsam mit ihren Lesern.
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Cross: Beste integrierte Markenkampagne:

Der Welt-Thrombose-Tag durch Insgliick.

Einer der wenigen Goldpreise fiir Holtmann. Bestes

Standdesign fiir Alape.

fiir eine Sensation gut.

Armstrong/DLW Flooring von ARTec Messebau: Immer
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Beste thematische Architektur: Deutschland auf der Expo Milano 2015 von Milla + Partner, Nissli und
Schmidhuber.

CROSS | BEST INTEGRATED BRAND
CAMPAIGN | GOLD
Einreicher | insglick Gesellschaft fur

Einreicher | GAZPROM Germania GmbH

Kunde | GAZPROM Germania GmbH

Agentur | ajoint. communication gmbh

Filmagentur | PBL Milk GmbH

GAZPROM Kumpelkarte

Im Rahmen der Kommunikation von GAZPROM
nimmt das Schalke Sponsorship eine tragende
Rolle ein, da es einen emotionalen Zugang zu
Welt-Thrombose-Tag den Zielgruppen erméglicht. Die Kumpelkarte
Die International Society on Thrombosis folgt einem innovativen Gewinnspiel-Konzept,
and Haemostasis hat 2014 den ersten 9@s grosses Involvement mit einem Preis von
Welt-Thrombose-Tag ausgerufen. Das Ziel: Ungekannter Exklusivitat belohnt.

ein 6ffentliches Bewusstsein fir die Gefahren

Markeninszenierung

Kunde | Bayer HealthCare

Agentur | insgllck Gesellschaft fir
Markeninszenierung mbH

1e°I9AI9Sq0O MMM

unerkannter venéser Thromboembolien (VTE)
zu schaffen. Idee: Um so viele Menschen wie
méglich zu erreichen, entwickelte und reali-

ARCHITECTURE | BEST STAND

DESIGN | GOLD

Einreicher | Holtmann GmbH + Co. KG

sierte insgliick im Vorfeld des Welt-Throm- Kunde/Aussteller | Alape GmbH

bose-Tags eine 37-tigige integrierte Kam- Architekt/Designer | Heine/Lenz/Zizka Projekte GmbH

pagne um  aufzuklaren und um zu Messebau-Unternehmen | Holtmann Messe + Event
)

sensibilisieren flir Praventionsmassnahmen.
ALAPE GMBH

Alape fertigt mit hoher handwerklicher Kom-
petenz besondere Waschtische und -becken

CROSS | BEST INTEGRATED BRAND
CAMPAIGN | SILBER
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aus glasiertem Stahl. Das Unternehmen dif-
ferenziert sich zu seinen Wettbewerbern auch
durch diesen Werkstoff und seine einzigar-
tigen Eigenschaften, namlich Prazision,
Leichtigkeit und filigrane Anmutung. Diese
Eigenschaften wurden auf dem von Heine/
Lenz/Zizka entwickelten und von Holtmann
Messe + Event realisierten Messestand zur
ISH 2015 in Frankfurt unmittelbar erfahrbar.

ARCHITECTURE | BEST STAND
DESIGN | SILBER

Einreicher | Atelier Markgraph
Kunde/Aussteller | WMF Group GmbH
Architekt/Designer | Atelier Markgraph
(Architektur, Ausstellungs- und Mediendesign)
Messebau-Unternehmen | Raumtechnik
(Grafik, Licht, Medien, Messebau)

Genussmomente erleben -
WMF-Markenauftritt

Mit einem neuen Markenauftritt fihrt WMF
auf der Ambiente 2015 mitten ins Leben.
Preparing, cooking, dining, drinking: Polygo-
nale Deckenelemente markieren weithin
sichtbar die Genussmomente im kulina-
rischen Alltag der Besucher — und zelebrie-
ren diese in ihrem Innern medial.

ARCHITECTURE | BEST STAND

DESIGN | BRONZE

Einreicher | SCHMIDHUBER

Kunde /Aussteller | Franz Kaldewei GmbH & Co. KG
Architekt /Designer | SCHMIDHUBER
Messebau-Unternehmen | Raumtechnik

Messebau & Event Services GmbH

Projekt | Kaldewei ISH 2015

ARCHITECTURE | BEST STAND
INSPIRATION | GOLD

Einreicher | DLW Flooring GmbH
Kunde/Aussteller | DLW Flooring GmbH

Architekt/Designer | SOMAA.Architekten
M bau-Unter | ARTec M
GmbH & Co. KG

bau

Armstrong: Welt der Bodenbeldge

Farbenreich und schillernd — so inszeniert das
Stuttgarter Blro SOMAA. den Messeauftritt
der DLW Flooring auf der BAU 2015 in Min-
chen. Gemeinsam mit der tat.sache GmbH
entwickelten die Architekten ein Konzept, das
dem Besucher eindrucksvoll die nachhaltige
Welt der natlriichen Bodenbelége enthillt.

ARCHITECTURE | BEST STAND
INSPIRATION | SILBER

Einreicher | raumkontor Innenarchitektur
Kunde/Aussteller | DT Deutsches Tapeten-institut
Architekt/Designer | raumkontor Innenarchitektur
Messebau-Unternehmen | Schnaitt Internationale
Messe- und Ladenbau GmbH

Der Klang der Tapete - DTI auf der

imm cologne

Ein Messestand voller Besucher, aber wir se-
hen nur ihre Beine und Flisse. Der Rest des
Korpers verschwindet in Gberdimensionalen
begehbaren Zylindern. Der erste Blick verrat
nicht, was sich im Inneren verbirgt. Erst im
zweiten Moment nimmt man die Klange wahr,
die den Réhren entweichen.

ARCHITECTURE | BEST STAND

SMART | SILBER

Einreicher | Freibauten GmbH x Formzwei GmbH
Kunde /Ausstelier | TOM TAILOR GmbH

Architekt /Designer 1 DITTEL | ARCHITEKTEN GmbH
Messebau-Unternehmen | Freibauten GmbH
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Quarter Time auf der Modefabriek Amsterdam
Wie kénnen vier unterschiedliche Marken, die
sich in Stil, Haptik, Kommunikation und Ziel-
gruppe unterscheiden auf einem Messestand
mit einer Grundflache von 7 x7 m erlebbar ge-
macht werden? Mit einer Architektur, die sich
im Sinne «Form follows Function» an den An-
forderungen des Contents orientiert und da-
mit den optimalen Rahmen der Markenpra-
sentation liefert. Die Emotionalisierung des
Besuchers findet dabei in einer 360°-Projek-
tion statt.

ARCHITECTURE | BEST STAND
SMART | BRONZE

Einreicher | expopartner GmbH
Kunde/Aussteller | TEVA GmbH
Architekt/Designer | expopartner GmbH
Messebau-Unternehmen 1 expopartner GmbH
Projekt | TEVA Neurowoche 2014

ARCHITECTURE | BEST BRAND
ARCHITECTURE |1 GOLD

Einreicher { SCHMIDHUBER

Kunde/Aussteller | AUDI AG

Architekt/Designer | SCHMIDHUBER
Messebau-Unternehmen | metron eging GmbH

Audi auf der Mondial de I’Automobile 2014
Mit dem Multimaterial-Space-Frame-Fahr-
zeugkonzept zum Vorbild spiegelt der Marken-
auftritt eine neue Evolutionsstufe der Leicht-
baukompetenz von Audi wider. Das Raum- und
Kommunikationskonzept Dynamic of Balance
setzt zwei autarke Krafte in Szene, die in per-
fekter Balance zueinander stehen. Die 28 Me-
ter ausragende Ultra Structure, die nur auf
das Framework reduziert ist, bildet die Basis
und symbolisiert technologische Performance.

ARCHITECTURE | BEST BRAND
ARCHITECTURE | BRONZE
Einreicher | KMS BLACKSPACE GmbH

Kunde /Aussteller | Deutsche Telekom
Architekt/Designer | PLANWERKSTATT
Messebau-Unternehmen | Ambrosius Deutschland
GmbH

Projekt | «Join the Leading Network in Europe.»

ARCHITECTURE | BEST THEMATIC
EXHIBITION 1 SILBER

Einreicher | jangled nerves gmbh

Kundev/Aussteller | Autostadt GmbH
Architekt/Designer | jangled nerves gmbh
Messebau-Unternehmen | uniplan

AUTOWERK - Portal zur Produktion

Die Autostadt gibt ihren Gasten mit der

260 Quadratmeter grossen Dauerausstellung
«AUTOWERK - Portal zur Produktion» Ein-
blicke in die Welt der Fahrzeugproduktion bei

Volkswagen. Ziel war es, die Produktion von

Automobilen zu inszenieren und zugleich in
didaktisch vorbildlicher Weise zu veranschau-
lichen.

ARCHITECTURE | BEST THEMATIC
EXHIBITION | SILBER

Einreicher | Atelier Markgraph

Kunde/Aussteller | Schirn Kunsthalle Frankfurt
Architekt/Designer | Atelier Markgraph (Architektur
und Szenografie)

Messebau-Unternehmen | Expotechnik

(Ausstellungsbau)

MINISCHIRN - Spiel- und Lernparcours

fiir Kinder

Die SCHIRN KUNSTHALLE FRANKFURT gilt
als Vorreiter in Sachen Bildungs- und Vermitt-
lungsarbeit fur Kinder und Jugendliche. 2014
erhalt das Ausstellungshaus Nachwuchs: die
MINISCHIRN, ein kreativer Erlebnis- und Er-
fahrungsraum fir Kinder ab 3 Jahren.
ARCHITECTURE | BEST THEMATIC

EXHIBITION | BRONZE
Einreicher | SCHMIDHUBER / Milla & Partner
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Kunde/Aussteller | Bundesministerium fir
Wirtschaft und Energie (BMWi)
Architekt/Designer 1| SCHMIDHUBER
Messebau-Unternehmen | NUSSLI,

Roth bei Narnberg

Projekt | Deutscher Pavillon Expo Milano 2015

EVENT [ BEST CORPORATE | GOLD
Einreicher 1 onliveline GmbH - Biro fir
Konzeption & Inszenierung
Kunde/Auftraggeber | Fraunhofer-Gesellschaft
zur Forderung der angewandten Forschung e. V.
Eventagentur | onliveline GmbH - Biro fur
Konzeption & Inszenierung
Messebau-Unternehmen | Lichtdesigner | Bjérn

Hermann lichtdesign

Fraunhofer Jahrestagung 2015

Die Jahrestagung der Fraunhofer Gesellschaft
konzipiert und inszeniert von onliveline GmbH,
ist eine Ehrungsveranstaltung visionarer Erfin-
dungen, prasentiert vor 700 Géasten aus For-
schung und Wirtschaft. Das Motto «Licht ge-
staltet» war nicht nur Thema, sondern auch
klnstlerisches Element der Inszenierung.

EVENT | BEST CORPORATE

EVENT | SILBER

Einreicher | welcome-net GmbH
Kunde/Auftraggeber | Daimler AG/Mercedes-Benz
Werk Sindelfingen

Eventagentur | welcome-net GmbH
Messebau-Unternehmen | Nissli GmbH
Veranstaitungstechnik | Neumann & Miller GmbH
& Co. KG

100 Jahre Mercedes-Benz Sindelfingen

Der Festakt ist Auftakt des Jubildumsjahres,
zu dessen weiteren Highlights die Chronik
«JahrHundertWerk», ein Mitarbeiterfest fiir

viele Tausend Gaste, ein Open-Air-Konzert,

vieles mehr gehoren.

EVENT | BEST CORPORATE

EVENT | BRONZE

Einreicher | circ gmbh & co. kg

Kunde/Auftraggeber | BASF SE

Eventagentur | circ gmbh & co. kg
Messebau-Unternehmen | setcon Event & Expodesign
GmbH

Projekt | Feier zum 150-Jahre-Jubildum der BASF

EVENT | BEST CORPORATE

EVENT | BRONZE

Einreicher | VOLKSWAGEN AG
Kunde/Auftraggeber | Volkswagen AG Konzern
Eventagentur | Volkswagen AG Konzern
Kommunikation Events

Messebau-Unternehmen | Van de Sandt Building &
Exhibition B.V.

Projekt | Volkswagen Group Night Geneva 2015

EVENT | BEST EMPLOYEE EVENT | GOLD
Einreicher | d-werk GmbH

Kunde/Auftraggeber | d-werk GmbH

Eventagentur | d-werk GmbH
Messebau-Unternehmen | d-werk GmbH

denkmal - 20 Jahre d-werk

Die Ravensburger Kreativschmiede d-werk
feierte 2014 ihr 20-jahriges Bestehen. Unter
dem Motto «denkmal» wurde dafir ein be-
sonderes Konzept entwickelt. Mit der Ge-
wissheit, dass AussergewShnliches nur als
starkes Team erreicht werden kann, wurde
gemeinsam mit allen d-werkern ein neues
Werk geschaffen. Aus der einst baufélligen
Garage im Hof entstand ein Archiv mit
«Ecken und Kanten» mit stahlummantelter
Dialog-Fassade.

EVENT | BEST EMPLOYEE
EVENT | SILBER

eine Ausstellung zum Fahrzeugdesign und Einreicher | Passepartout Agentur fiir Events GmbH
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Kunde/Auftraggeber | Brillux GmbH & Co. KG
Eventagentur | Passepartout Agentur fir Events

GmbH

Passepartout inszeniert

Im Juni 2014 feiert der fuhrende Farben-
und Lack-Hersteller Brillux aus Munster sein
125-Jahre-Unternehmensjubilaum: Mit einer
Mitarbeiterveranstaltung far 5000 Personen.

125 Jahre Brillux

EVENT | BEST CONSUMER EVENT | GOLD

Einreicher | heretonow GmbH

Kunde/Auftraggeber | Airbnb Germany GmbH

Eventagentur | heretonow G

mbH

Der Airbnb-Doppeldecker fiir #Weltentdecker

Mit dem Ziel, Airbnb in mittelgrossen Stadten
bekannter zu machen, wurde die Agentur
eine BTL-basierte
Awareness-Kampagne zu entwickeln. Als Ker-
nelement der Kampagne tritt der Airbnb-
Doppeldecker fir Weltentdecker an, die On-

heretonow beauftragt,

line-Marke Airbnb real erlebbar zu machen.

EVENT | BEST CONSUMER

EVENT | SILBER

Einreicher | Full Moon Grou

p

Kunde/Auftraggeber | FCA Fiat Chrysler Automobiles

Eventagentur | Full Moon Group

«Fiat 500X. Ein Auto mit Charakter.»

Der Trend zur individuellen Gemeinschaft
und der allgegenwartige Wunsch, personliche
und zudem aussergewdhnliche Momente zu
erleben, griff die deutschlandweite Lancie-
rung des Fiat 500X auf und setzte diese mit-
tels einer exklusiven Promotion- und Event-
tour erfolgreich um. Zehntausende nahmen

Die Fraunhofer Jahrestagung durch die Newcomer-

Agentur onliveline GmbH.
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Silber fiir den besten Mitarbeiterevent von Brillux durch Passepartout.

daran teil, Giber eine Online-Registrierung auf so eine Briicke zu schlagen zwischen Authen-
der eigens daflr konzipierten Fiat 500X tizitat und Inszenierung. 200000 Besucher
Microsite, eines der begehrten Eventtickets
in ihrer Stadt ergattern zu kdénnen.

EVENT | BEST CHARITY-/SOCIAL-/
CULTURAL-EVENT I SILBER

Einreicher | Leipzig Tourismus und Marketing GmbH

Kunde/Auftraggeber | Leipzig Tourismus und

Marketing GmbH

Eventagentur | fairnet — Gesellschaft fir Messe-,

Ausstellungs- und Veranstaltungsservice mbH

Lichtfest Leipzig 2014

70000 Menschen zogen am 9. Oktober 1989
um den Leipziger Innenstadtring. Die heim-
lichgemachten Bilder dieser Montagsdemons-
tration gingen um die Welt, seitdem stehen
die Ereignisse des 9. Oktober auch exempla-
risch fir die friedliche Revolution insgesamt.
Es entstand die Idee, den gesamten Leip-
ziger Innenstadtring, also die historische De-
monstrationsroute, durch das Lichtfest wie-
der fur die Burger erfahrbar zu machen und

gingen dabei gemeinsam auf die Strasse und
steliten so die Verbindung her zwischen den
Ereignissen des 9.0Oktober 1989 und dem
Gedenken und Erinnern 25 Jahre spéter.

EVENT | BEST CHARITY-/SOCIAL-/
CULTURAL-EVENT | BRONZE
Einreicher | facts and fiction GmbH
Kunde/Auftraggeber | DOMID e.V.
Eventagentur | facts and fiction GmbH
Projekt | #turauf

EVENT | BEST CHARITY-/SOCIAL-/
CULTURAL-EVENT | BRONZE
Einreicher | insgliick Gesellschaft fur
Markeninszenierung mbH
Kunde/Auftraggeber | Bayer HealthCare
Eventagentur | insgliick Gesellschaft fur
Markeninszenierung mbH
Messebau-Unternehmen | Medienproduktion |
astronaut GmbH

Projekt | Welt-Thrombose-Tag
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EVENT | BEST PUBLIC EVENT | GOLD
Einreicher | Milla & Partner/SCHMIDHUBER
Kunde/Auftraggeber | Bundesministerium fir
Wirtschaft und Energie (BMWi)

Eventagentur | Milla & Partner/SCHMIDHUBER
Messebau-Unternehmen | NUSSLI, Roth bei
Nirnberg

Deutscher Pavillon Expo Milano 2015

Deutschland présentiert sich als lebendige,
fruchtbare Landschaft voller Ideen und L&-
sungen flr eine sichere und nachhaltige

Ernahrung in Zukunft. Ohne Zeigefinger, son-
dern einladend und unterhaltsam macht der
Deutsche Pavillon erlebbar, wie bedeutsam ein
wertschatzender Umgang mit der Natur fir die
Nahrungssicherung ist, und inspiriert die Be-
sucher dazu, selbst auch aktiv zu werden.

EVENT | BEST PUBLIC EVENT | SILBER
Einreicher | insglick Gesellschaft fir
Markeninszenierung mbH

Kunde/Auftraggeber | InteractiveMedia CCSP GmbH
Eventagentur | insgliick Gesellschaft fiir Marken-
inszenierung mbH

Messebau-Unternehmen | Bithnenbau/Bihnen-
requisiten | Stefan B. GmbH

Veranstaltungstechnik | Gahrens + Battermann GmbH

New Media Award 2015

Idee: Wir verlassen das Format der klas-
sischen Awardverleihung und berraschen
mit einem neuen Weg. Dabei verbinden wir
Entertainment und Wertschatzung auf héchs-
tem Niveau. Die Idee: Creative Late Night.
Wir inszenieren die Preisverleihung als echte
Late-Night-Show mit Studio-Kulisse, der obli-
gatorischen Tasse, einem Warm-upper, einer
Late-Night-Band. Und nicht zuletzt mit einer
Moderatorin, der diese Rolle auf den Leib
geschnitten ist und die alle Register zieht:
Katrin Bauerfeind. Der Clou der Creative Late

Night: Bei den Enthiillungen der Sieger tber-
raschen wir in jeder Kategorie mit neuen, vol-
lig unerwarteten Inszenierungsideen.

EVENT | BEST PUBLIC EVENT | BRONZE
Einreicher | facts and fiction GmbH
Kunde/Auftraggeber | AO «NC Astana Expo 2017»
vertreten durch J&G Consultaria de Ferias S.L.
Eventagentur | facts and fiction Gmbh
Messebau-Unternehmen | EXPOMONDO Srl a Socio
Unico

Projekt | Expo Pavillon Kasachstan

EVENT | BEST AMBIENT-,
GUERILLA- & BUZZ-EVENT | SILBER
Einreicher | Pluskonzept GmbH
Kunde/Auftraggeber | Brooks Textilhandel
GmbH & Co. KG

Eventagentur | Pluskonzept
Messebau-Unternehmen | Idee und Regie |

Volker Hagen

Brooks — Don't Hide

Zum 25-Jahre-Jubilaum setzte der Biele-
felder Textileinzelhandler Brooks eine gelun-
gene Guerilla-Massnahme um, die tber ihre
(berraschende Idee fir viel Aufmerksamkeit
sorgte. Zentraler Ansatzpunkt fiir die Idee
war die Uberlegung, dass gerade Brooks-
Kunden Mode und Fashion dafiir nutzen, um
ihrer individuellen Persdnlichkeit Ausdruck
zu verleihen. «Don't hide» war folgerichtig
der Claim far die Aktion. Die Idee: Fir den
Zeitraum von einem Tag wurden die Brooks-
Kunden aufgefordert, ihre «Don’t hide»-Hal-
tung unter Beweis zu stellen. Wahrend der
Kunde zur Anprobe in die Umkleidekabine
verschwand, entstand davor ein Catwalk fir
eine effektvolle Modenschau. Innerhalb von
nur einer Minute baute ein Team von 20 Hel-
fern den Raum mithilfe von Ton, Licht, Stih-
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len und einem Laufstegteppich unbemerkt
und lautlos zu einem Catwalk inklusive
enthusiastischem Modeschaupublikum um.

EVENT | BEST AMBIENT-,

GUERILLA- & BUZZ-EVENT | BRONZE
Einreicher | Cheil Germany
Kunde/Auftraggeber | Bernd Hummel GmbH
Eventagentur | Cheil Germany & Cheil UK
Projekt | Just ROO it!

SPECIALS | BEST CATERING | WEISS
Einreicher | Brunckhorst Catering
Kunde | Brunckhorst Catering

Ein Jahrhundert guten Geschmacks 2014

Unter diesem Motto feierte Brunckhorst Ca-
tering am 1.Oktober 2014 das 100-jdhrige
Bestehen im Altonaer Kaispeicher in Ham-

burg. Eingeladen waren 200 Freunde und
Wegbegleiter des Hauses. Mit dem Veranstal-
tungsthema «Lutt'n Herbst» sollte neben
dem jahreszeitlichen Bezug auch durch den
Duktus des Themas die regionale Ausrich-
tung transportiert werden.

SPECIALS | BEST MEDIA | WEISS
Einreicher 1 VRPE Team GmbH

Kunde | MTU Aero Engines AG
Konzepthoheit | VRPE Team GmbH

Holo Magica

Der Messeauftritt von MTU Aero Engines
steht seit Jahren im perfekten Einklang mit
der Marke. Gepragt von Souveranitat,
Schlichtheit und technologischer Vollendung
in der Konstruktion ist der Wiedererkennungs-
wert gross. Doch: Wie soll sich das Unterneh-
men kommunikativ nochmals absetzen? Die

Antwort: Ein Exponat, das technologische
und konzeptionelle Ansatze in einer perfekten
Simplizitat vereint. Ausgefuhrt als eleganter
Monolith und présentiert auf einem edlen
Catwalk flgt es sich elegant in die Cl der Fir-
ma MTU Aero Engines ein.

SPECIALS | BEST SHOW | WEISS
Einreicher | KMS BLACKSPACE GmbH
Kunde | AUDI AG, 1/VI-62

Audi TT 360°

Ein unbekannter Raum in Frankfurt. Schau-
platz fur die Markteinflhrung des neuen
Audi TT. 3000 Kunden und die breite Offent-
lichkeit sind eingeladen, vom 14. bis 18. Ok-
tober 2014 die Geburt von Audis sportlicher
Designikone zu erleben. Hier wird die TT-
Entstehungsgeschichte anhand einer Reise
durch Galaxien erzéhlt.

SPECIALS | BEST SET CONSTRUCTION |
WEISS

Einreicher | facts and fiction GmbH

Kunde | AO «NC Astana Expo 2017, vertreten
durch J&G Consulting de Ferias S.L

Expo Pavillon Kasachstan

Die Themenausstellung im kasachischen
Pavillon widmet sich entsprechend dem
Expo-Leitmotiv vor allem den agrarwissen-
schaftlichen Themen, also dem Weizenan-
bau, der Tier- und Fischzucht, der Biodiversi-
t&t in der oft noch véllig unberihrten
Landschaft, der Okologie und Aspekten zu-
kinftiger Landwirtschaft mithilfe neuer wis-
senschaftlicher Methoden. All dies wird im
Wesentlichen in Form von interaktiven Expo-
naten inszeniert.
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